RedsPaper export

Descrizione del progetto

L'impresa RossiCarta € un'azienda ubicata in provincia di Forli Cesena e produce
carta personalizzata con loghi e colori per industrie e privati. L'azienda ha
partecipato alla fiera internazionale Packaging Premiere, fiera principale per il
settore del packaging di lusso e fiera di riferimento per la divisione RedsPaper. |
paesi target del progetto sono stati Francia, Stati Uniti, Giappone, UK e Germania.

Obiettivi

| principali obiettivi che sono stati raggiunti con la realizzazione di questo progetto
sono molteplici: aver diffuso I'attivita come alternativa ai concorrenti e aver creato
Lead Generation, aver analizzato i competitors incontrando anche clienti esteri gia
acquisiti per fidelizzarli, aver potenziato la brand identity aziendale a livello
nazionale e internazionale.

Risultati

| risultati ottenuti grazie alla partecipazione alla fiera hanno riguardato il
potenziamento del pacchetto clienti a livello nazionale e internazionale ( paesi
target), sono state ampliate le opportunita di business al fine di creare una rete di
partner radicata sui territori esteri ed € stata aumentata la conoscenza del brand

RedPapers.
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